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Objectifs

1. Introduction a l'utilisation de IA pour I'étude de marché
et d’Advanced Symbolics

2. Discuter la methodologie de recherche et la collecte
des données T

3. ldentifier les perceptions assouees au IP canadlenne
fondés sur: | - o
e L’industrie . ‘
. Caracterlsthues demographlques
e Région geographlque s LT

4. Identifier comment les perceptlons assomees au IP
canadlenne ont change au fil du temps :




Le Probleme

/

Echantillons aléatoires et controlees — — Ensembles de données volumineux '
_ Qrue.St.lor_'IS.f pers}onnahsees ~ - Temps quas| rée|
Participation falble Aucun Echantlllons représentatifs -
Colteux Surveillance des : Vanlty Metric -
Un-grand mvestlssement de temps et Ref:herche S ) | -
‘de ressources traditionnelle =~ meédias sociaux 1.0
La Solution

Polly: Surveillance des medlas somaux 2 O

La comblnalson de Ia rlgueur statlsthue des échantillons representatlfs avec des
données volumineux




Comment ca Marche
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Déefinitions
Engagement: Nombre de canadiens
qui discutent le sujet (Extrapoléee) |

Positive: Nombre de canadiens qui
sont d’accord avec I'enonce en -
mesure

Negative: Nombre de canadlens qw
NE SONT PAS d’ accord avec
Ienonce en mesure

_Neutre Nombre de canadlens qw
E _'sont |ndeC|s avec I enonce en mesure
‘ :.Echantlllon 260 200 Canadiens
entre JanV|er 2019 et mars 2019

-
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Niveau d’engagement d’IP par Industrie

NAICS Industries

Accommodation/Food
Healthcare and Social Assistance
Administrative and Support
Educational Services
Manufacturing

Finance and Insurance
Unclassified

Transportation

Information and Cultural
Construction

Public Administration

Arts, Entertainment, Recreation
Agriculture, Forestry...

Mining

Utilities

Management of companies

4,600

3,100

— 1,900

1,800
1,500

— 1,500
1,400
—1 1,400
— 900
700
600
— 500
500
—1 400
— 200

All —_ 21600

Professional Scientific..

Retail Trade —_ 3,400

Wholesale Trade —

100
0
0

I

0

I I
10,000 15,000

Engagement

20,000




Préoccupation par Industrie

Services scientifiques professionnels

Vente au détalil

De gros

Logement et Nourriture

Soins de santé

.

Industry Topics Discussed

Protéger la propriété intellectuelle en raison de son intérét
politique

Les brevets

Ethique de l'utilisation de la propriété intellectuelle

Protéger la propriété intellectuelle contre le vol

Directives antitrust sur les licences de propriété intellectuelle

Protéger de la violation du droit d'auteur
Protéger des processus / technigues uniques

Margues de commerce

Protéger la propriété intellectuelle lors de I'entrée sur les
marchés étranger

Préoccupé par le fait que le cadre de la propriété intellectuelle
réduit la disponibilité des médicaments

Préoccupé par le fait que le cadre actuel de la propriété
intellectuelle conduira a moins d'innovation



L'engagement de la Population Générale

Démographique Population Engagée Population Engagement % T -

55-64 44,800 4,910,755 0.91%
45-54 43,100 5,038,035 0.86%
35-44 43,400 4,543,505 0.96%
25-34 48,700 4,615,385 1.06%
> 65 50,800 5,935,630 0.86%

- <25 S0 10,108,415 10.91%
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Conversations centrées autour des centres d'incubation et d'innovation

SME

Nouveau Brunswick

m Moncton
® Fredericton
® Saint John
@ Miramichi
Edmundston .
~ Campbellton
- mBathurst




Engagement et Perception envers IP au fil du
temps

Engagement trend - Perceptions around Intellectual property
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Resume

1. Les industries qui sont engagé avec IP le plus

sont:

- Services scientifigues professmnnelles

- Commerce de detall o
- Commerce de gros

En général, I engagement sur Ie su1et d’IP est :
augmente avec de personnes plus agees

Les conversatlons sur Ia proprlete
mtellectuelle ont lieu dans des. centres
"'"d"mcubatlon et d mnovatlon




1 F ,.\ \ £ ’ 3 : J

o/ : i_qw.,./ e Ty .
[ o wa mﬁﬁwH. .
J > -— : > .\\

1A




	Office de la propriété intellectuelle du Canada

	Objectifs

	Slide Number 3
	Slide Number 4
	Slide Number 5
	Slide Number 6
	Slide Number 7
	Slide Number 8
	Slide Number 9
	Slide Number 10
	Slide Number 11
	Résumé

	Slide Number 13

